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Marketing de influéncia evolui e
encara mais pressao por resultados

0 marketing de influéncia entrou em uma nova fase no Brasil e no mundo. Deixou de ser tendéncia e tornou-se uma engrenagem estratégica da publicidade
contemporanea, conectando marcas, criadores de contetdo e consumidores de forma cada vez mais direta. 0 avanco da creator economy, a profissionaliza-
(do do setor e a pressdo crescente por resultados concretos mostram gue 0 mercado amadureceu. Ao mesmo tempo, desafios como mensuracao, excesso
de oferta e necessidade de alinhamento estratégico exigem decisoes mais precisas. Nesse cenario, 0 pais se destaca como um dos principais polos globais.
Relatorio da HypeAuditor mostra que o segmento deve faturar globalmente USS 31,2 bilh@es até 2027. Confira especial nesta edicdo. pag.19

ChatGPT

Mynd endossa avanco Emocado é estratégiadas Omoda & Jaecoo busca
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A frente da agéncia, Montadora do Grupo
Fatima Pissarra avalia - ofF Chery acelera expansdo

0 estagio atual da ! N no Brasil e investe em
creator economy, a , posicionamento para
influénciadalA e os se diferenciar da con-
desafios de crescer em ) 7 corréncia. “Uma marca
um mercado competiti- que quer ser reconheci-
VO, que pode englobar & da precisa trazer o bo-
qualquer pessoa que Filme ‘Despedida’, da AlmapBBDO para 0 Boticario (foto), rogodo do brasileiro”
tenha um smartphone alcancou mais de 40 milhdes de visualizacdes organicas diz Alessandra Souza
amdo e um nicho para em cinco dias. A campanha fala sobre “ninho vazio”. Bra- diretora-executiva de
atuar. pag. 14 sil celebra a data no préximo domingo (10). pag. 32 marketing. pag. 36 |
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@ da AlmapBBDO e de 0 Boticario para a propaganda em out of home N
Criado pela AlmapBBDO para O Boticério no Natal do Fabricante de painéis de led com presenca direta

ano passado, o filme ‘Album de familia’ foi eleito pelo no Brasil, a Leyard Planar foi fundada em 1995 na o propmark
juri do prémio do SBT como O Melhor Comercial do China. O CEO Odair Tremante fala sobre como o led

Brasil de 2025. A Almap também venceu a premiagao se tornou um canal aderente a audiéncia das ruas e m propmark
em 2013, 2015, 2016, 2022, 2023 e 2024. pag. 18 embarca tecnologias como a geolocalizacao. pag. 40
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Led amplia a criatividade das agéencias

Um fator decisivo no OOH foi a
digitalizacao dos inventarios das
operadoras do segmento. A partir
dai, como é notdrio na iconica
Times Square, em Nova York, e na
aplicacao da iluminacao urbana
em Shenzhen, na China, os painéis
de led se tornaram o canal mais
aderente a audiéncia das ruas e
trouxeram para a publicidade a
possibilidade de expansao criativa
e de ferramentas de alcance como
a geolocalizacao e a compra
programatica. A Leyard Planar,
fundada em 1995 na China, esta
no Brasil desde 2014, onde se
concentra nos painéis de led,
como explica Odair Tremante,
CEO no Brasil e América Latina.

Paulo Macedo

OPERADORAS

Atuamos em parceria com muitas
operadoras de 00H ndo s do pais,
mas ¢lobalmente. Nacionalmente,
estamos presentes desde os players
que possuem concessdes em vias de
mobilidade urbana, como Eletromidia,
JCDecauy, Kallas e NEOOH, até os de ini-
Ciativas locais que envolvem digitali-
z7acdo e experiéncias imersivas para
publicidade exterior.

CORE

A Leyard é a unica fabricante de
painéis de led com presenca direta
no Brasil, que atua de forma agnosti-
(a e complementar as empresas de
midia. 1ss0 nos coloca em posicdo
neutra e confortavel, com a missdo
de apoiar, orientar e capacitar nossos
parceiros, oferecendo suporte ao lon-
godetodoociclodevida dos painéis —
que, alias, é bastante longo. Estamos
presentes em projetos de 00H digital
em diferentes escalas, especialmente
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em aplicacGes urbanas que transfor-
mam fachadas, empenas e estruturas
arquitetonicas em plataformas de co-
municacdo e experiéncia visual.

EXEMPLO

0 projeto de iluminacdo urbana
em Shenzhen, na China, é conhecido
mundialmente pelo seu show de luzes
em larga escala. Trata-se de uma das
maiores aplicacfes coordenadas de
led em ambiente urbano, onde deze-
nas de edificios passam a funcionar
C0mo uma unica superficie digital in-
tegrada. Nesse projeto, a tecnologia é
utilizada para criar conteudos sincro-
nizados que percorrem fachadas in-
teiras e formam narrativas visuais em
escala urbana. Além do impacto visu-
al, oferece um novo modelo de uso do
espaco publico, em que a arguitetura
se transforma em midia e experiéncia
a0 mesmo tempo.

BRASIL
Um dos destaques no Brasil é a
empena instalada na fachada de

O executivo Odair Tremante é CEO da Leyard Planar no Brasil e América Latina

“S0 no Brasil, ja
instalamos mais

de 27 mil metros

quadrados de
painéis”

Divulgacao

!

um edificio na Avenida das Ameri-
€as, no Rio, a maior em 3D do pais,
projetada para campanhas de alto
impacto e experiéncias visuais imer-
Sivas que ampliam as possibilidades
criativas do DOOH no ambiente urba-
no. Além das empenas 3D e das telas
de grande formato distribuidas pelo
pais, contamos com capilaridade
em shopping centers e aeroportos.
Nesses espacos, embora cada tela
individual tenha dimensGes meno-
res — algo em torno de dois metros
quadrados —, a presenca de milhares
de unidades espalhadas pelo Bra-
Sil gera um impacto expressivo em
escala.

INVENTARIO

Globalmente, a companhia detém
quase 20% de market share entre
todos os fabricantes de painéis. No
Brasil, estamos presentes em proje-
tos que compdem o inventario digital
das principais operadoras. So no pais,
ja instalamos mais de 27 mil metros
quadrados de painéis.



TRANSFORMAGAO

0 digital transformou 0 OOH
no Brasil porgue mudou comple-
tamente a logica do meio. Antes,
estavamos falando de um canal es-
sencialmente estatico, com pouca
flexibilidade e bai-
Xa Capacidade de
adaptacdo. Com

“0 DOOH tem

analisar o impacto gerado, ajusta-lo e
repetir esse processo quantas vezes
forem necessarias para torna-lo mais
eficiente e comunicativo traz uma di-
namica Unica ao meio. Esse ciclo con-
tinuo de otimizacdo é um diferencial
importante do 00H
digital. Hoje, 0 OCH
ocupaumaposicdo

a digitalizacdo, 0 se destacado reI;vanteblljo.tmgr-
00H passa a ser . . cado publicitario,
dinamico, conec por investir figurando entre as
or gains e EMPESQUISA, T T T
e possivel atua- EStudo e porsua capacidade
lizar campanhas o » de dialogar com o
desenvolvimento

em tempo real,

publico em movi-

segmentar men-

sagens por loca-

lizacdo, horario ou contexto, e inte-
grar o0 meio com outras estrategias
digitais. 1sso elevou 0 00H a um novo
patamar, 0 que hoje chamamos de
DOOH, gue é a evolugdo da midia ex-
terior tradicional para um ambiente
digital, mais dinamico, inteligente e
conectado.

MODELO

0 meio deixa de ser apenas um
ponto de exibicdo e passa a atuar
como uma plataforma estrategica
de comunicacdo, mais relevante para
marcas que buscam impacto aliado a
inteligéncia de dados.

IMUTABILIDADE

E uma caracteristica natural do
00H tradicional, que sempre cum-
priu muito bem o papel de presen-
(a, mas, com o digital, 0 meio ganha
uma nova camada de inteligéncia,
flexibilidade e maior rentabilidade do
inventario. 0 que o digital traz ndo é
uma substituicdo, mas uma evolucao
desse modelo.

PESQUISA

0 DOOH tem se destacado por in-
Vestir em pesquisa, estudo e desen-
volvimento, antecipando movimentos
que posteriormente se fortalecem
em todo o mercado.

TECNOLOGIA

Traz mais agilidade para 0 meio e
amplia 0 espaco criativo das agén-
cias. A possibilidade de publicar con-
teldos em minutos — ou ate segun-
dos — muda a dinamica do mercado
e abre novas possibilidades para a
Criatividade na construcdo de campa-
nhas. A chance de criar um conteudo,

mento nas ruas.

GEOLOCALIZACAO

Permite uma leitura qualificada
de variaveis como fluxo, dwell time e
perfil de audiéncia por microrregido,
0 que possibilita uma construcdo de
midia baseada em ldgica espacial e
comportamental, e ndo apenas em co-
bertura. Isso abre espaco para mode-
los de segmentacdo mais refinados,
em gue a entrega da mensagem pode
serajustada de acordo com dinamicas
especificas de cada local, combinan-
do dados de mobilidade, padres de
consumo e contexto urbano. Além
disso, a geolocalizacdo é um dos fun-
damentos para a evolucdo do DOOH
dentro de uma logica programatica,
que permite a ativacdo de campanhas
com maior precisdo territorial e inte-
gracdo com outras camadas digitais,
como mobile e dados de audiéncia.

PROGRAMATICA

Permite que o inventario digital
Seja conectado a plataformas de
compra automatizada e operado sob
uma logica orientada por dados. Com
iS50, 0 meio passa a suportar mode-
los de ativacdo baseados em regras,
segmentacdes e triggers dinamicos,
que trazem mais ¢granularidade na
entrega e maior controle sobre a exe-
cucdo das campanhas. A digitalizacdo
dos ativos permite uma gestdo mais
eficiente do inventario, com possibili-
dade de otimizacdo continua, ajustes
em tempo real e melhor balancea-
mento entre demanda e ocupacdo
dos espacos.

DISPLAY

E determinante na qualidade da
entrega, na confiabilidade operacio-
nal e na consisténcia necessaria para

que 0 DOOH funcione dentro de uma
l6gica programatica. £ nesse ponto
que a Leyard atua, fornecendo a base
tecnologica que sustenta esse nivel
de operacdo em larga escala.

INTEGRAGAO

Esse setor aproxima o DOOH de
uma légica mais proxima do universo
de midia digital, gue viabiliza integra-
¢Ges com plataformas programaticas,
sincronizacdo com outras frentes e
Uma operacdo mais escalavel, precisa
e mensuravel.

ECOSSISTEMA

Adotamos uma arquitetura ele-
trénica agnostica e totalmente
aberta as principais ferramentas de
compra programatica do mercado, 0
que aumenta a integracdo com esse
ecossistema. Para que esse modelo
funcione com alta confiabilidade, é
essencial que os painéis estejam dis-
poniveis em operacdo continua. Esse
conjunto oferece aos players do mer-
cado maior seguranca e previsibilida-
de na operacao.

EXPERTISE
Esta diretamente ligada ao seu pa-
pelnoavanco tecnoldgico daindustria
de led. Desde asua fundacdo, em 1995,
na China, a companhia tem se desta-
cado por investir de forma consisten-
te em pesquisa, estudo e desenvolvi-
mento, antecipando movimentos que
posteriormente
se fortalecem em
todo o mercado.

“0 O0H atinge

TRADUCAO

Temos a capacidade de trans-
formar pesquisa em aplicacdo real,
viabilizar projetos de alta complexi-
dade e contribuir para elevar o nivel
técnico e criativo do mercado como
um todo. No exemplo de Shenzhen,
em que dezenas de edificios com-
pdem um espetaculo com paineis
de led, a Leyard aplica diferentes
tecnologias totalmente adaptadas
a fachadas, edificios e estruturas
urbanas de grandes cidades.

APLICAGAO

Reforca a capacidade da compa-
nhia de analisar cada contexto e de-
senvolver solucdes especificas para
cada aplicacdo, e ndo 0 contrario.
Entre essas solucOes, destaca-se
0 led transparente, que funciona
COmO uma especie de “cortina” apli-
cada as fachadas, preservando a
integridade visual das edificacGes e
permitindo a entrada de luz natural
e a visibilidade do interior do edifi-
cio. Quando ativados, esses paineéis
possibilitam a criacdo de imagens e
videos de alto impacto, integradosa
arquitetura urbana.

CONSUMIDOR

Ele mudou.Aformacomoeleanda
pela cidade, como desvia o olhar dos
cartazes, como reage (ou ndo) a
uma peca publicitaria fixa, tudo isso
se transformou nos dltimos anos. 0
que ndo acompa-
nhou esse ritmo
@ 0 bolso de quem

anuncia.  Muitas
INOVACAO 89% da empresas ainda
Muitos dos mar- ——— destinam verba
cos e das inovacoes nopl.“acao, para outdoors es-
que impulsionaram taticossem calcu-
a evolucdo da tec gg.undo a. Kantar‘ lar 0 que perdem
nologia de painéis 0 |nvest|mento em flexibilidade,
de led ao longo dos em atualizacdo e,
anos estdo dire- Il0 SEtﬂI‘ CrESCEI.I sobretudo, em re-
tamente ligados a o/ ” levancia.
iniciativas de pes- M
quisa e desenvolvi- PENETRAGAO
mento conduzidas 0 O0OH atinge

pela Leyard, que refletem a participa-
(do ativa da companhia na construcdo
e na maturidade desse setor em escala
global. Esse posicionamento nos per-
mite atuar na fronteira da inovacdo e
ampliar continuamente as possibilida-
des de aplicacdo dos painéis de led, seja
em qualidade de imagem, eficieéncia,
formatos ouintegracdo com diferentes
contextos arquitetonicos e urbanos.

89% da populacdo, segundo a Kantar
Ibope Media. 0 investimento no se-
tor cresceu 40,7% em 2024, com mo-
vimentacdo proxima de RS 3 bilhges.
Dados da BE180 indicam que 29%
dos displays de 00H atuais sao digi-
tais. Dados do fim de 2025 indicam
um ponto de equilibrio no setor: 50%
das estruturas digitalizadas e 50%
ainda estaticas.
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